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1. Tuottajan näkökulma
-yhteistyö

2. Luomu näkökulma
-tuotannon arvot

3. Kuluttajan näkökulma
-tuotteet

4. Perusteet: miksi?
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Hyvätuuli Highland



Hyvätuuli Highland
Osaamisen portaat
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PÄÄTÖS: Ylämaankarja, yhteistyö, suoramyynti 1999
Tuotekehitys: kohderyhmä, tuotteistus, hinnoittelu 2002

Jalostuseläinkauppa, suoramyyntikokeilut 2003 
Toimitusmyynti, eläimet luomuun 2005 

Konseptikauppa - osaamista mukaan 2007 
Yhteistyön laajeneminen 2008

Oma myymälä 2010 
Ranchising® 2012 

Haikun Hyvää 2013 
Ranchising® 4 Africa 2015 



Sopimusyhteistyö
Sopimus:
• Tuotot, kulut ja riskit jaetaan
• Eläintenhoitovastuun 

vuorottelu
• Lomituspalveluyrityksiä 

toisillemme
• Perustuu kirjalliseen 

sopimukseen
• Myös poikkeustilanteet 

huomioitu
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Sopimusyhteistyö
Sopimusrakenne:
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Aika

Toiminta

Sopimuksen
solmiminen

Sopimuksen uusiminen



Sopimusyhteistyö
Riskien hallinta
• Viljely: sato- ja markkinariski
• Korkeampi hinta ja

pienempi määrä
-> pienempi riski

• Henkilöriski:
sopimus kuoleman
tai 
työkyvyttömyyden
varalle
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Sopimusyhteistyö
Tavoite työkaluna

• Sopimuksessa 
TAVOITE kirjattuna

• Kehittäminen 
tavoitteen kautta

• Tavoitteen päivitys 
säännöllisesti
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Suoramyynti
Tilamyymälä
• Kaikki lihantuotanto myydään 

suoramyyntinä
• Avoinna pe – la

kesällä ti – la
• Yhteistyö

Käsityöyhdistyksen
kanssa
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Suoramyynti
Toiminnalliset arvot
Korkeampi kate -> 
pienempi määrä 
• Pienemmät investoinnit
• Vähemmän työtä
• Pienempi hukka
• Pienemmät riskit
Ei kasvua vaan tasapainoa
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Suoramyynti
Tuotteisiin liitettävät arvot
”kaikki pitävät
hyvästä ruoasta”

Ei määrää 
vaan makua!
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Suoramyynti
Tuotteen eettiset arvot
• Eläimet vapaina
• Vain karkearehua
• Luomuvilja 

ihmisille
• Luonnonlaitumet
Puuttuu:
• Lähiteurastus

Esko Rissanen
11



Suoramyynti
Tuotteen lisäarvo
Luomu / häkkikananmuna
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€0,88 €0,88 
€-

€1,77 
€1,06 

€1,06 

- € 

€2,24 

€-

€1,00 

€2,00 

€3,00 

€4,00 

€5,00 

€6,00 

€7,00 

Kananmuna Luomumuna

Luomulisä jalostuksessa ja
kaupassa
Jalostus ja kauppa

Luomulisä tuottajalle

Tuottajahinta

Lähde:
-Maataloustilastot
-Foodie



Pohdittavaa tilan kannalta
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• Suoramyynnin osuus tuotannosta
(pieni osuus ei nosta tilan tulosta)

• Jalostusketju, tuotteet, hinnoittelu
• Hukka
• Viranomaisyhteistyö, omavalvonta



Pohdittavaa:
Mitä asiakkaat hakevat?
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• Laatua – mitä se on?
• Hintaa?
• Elämyksellisyyttä?
• Aitoutta?
• Osaamista?
• Aikaa?



Perusteet: miksi?
● Maatilojen yhteistyö 

Miksi? 
Työn vuorottelulla 
karjankasvatuksesta saadaan 
ihmisarvoista toimintaa 
vapaa-aikoineen.
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Perusteet: miksi?

● Ylämaankarja 
Miksi? 
Koska se tuottaa 
ominaisuuksiltaan selkeästi 
erottuvan, luonnonmukaisen 
ja eettisesti korkeatasoisen 
lihan.
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Perusteet: miksi?

● Tilamyymälä 
Miksi? 
Sen avulla kyetään riittävän 
kannattavaan toimintaan 
kohtuullisella 
tuotantomäärällä.
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KIITOS!

Esko Rissanen
www.hyvatuuli.fi
www.ranchising.fi
esko @ hyvatuuli.fi
facebook.com/hyvatuuli
twitter: @EseRiss

Esko Rissanen
20


	Eettisesti kestävää karjankasvatusta
	Hyvätuuli Highland
	Hyvätuuli Highland�Osaamisen portaat
	Sopimusyhteistyö�Sopimus:
	Sopimusyhteistyö�Sopimusrakenne:
	Sopimusyhteistyö�Riskien hallinta
	Sopimusyhteistyö�Tavoite työkaluna
	Suoramyynti�Tilamyymälä
	Suoramyynti�Toiminnalliset arvot
	Suoramyynti�Tuotteisiin liitettävät arvot
	Suoramyynti�Tuotteen eettiset arvot
	Suoramyynti�Tuotteen lisäarvo�Luomu / häkkikananmuna
	Pohdittavaa tilan kannalta 
	Pohdittavaa:�Mitä asiakkaat hakevat?
	Perusteet: miksi?
	Perusteet: miksi?
	Perusteet: miksi?�
	Slide Number 18
	Slide Number 19
	KIITOS!

