Vetovoimaa kestavasta matkailusta

Susanne Sarvilinna

Jyvdskyldn kaupunki/ Visit Jyvéskyld



Suomen matkailu on hyvassa kasvussa

» 8,3 milj. ulkomaista matkaa vuonna 2017,
kasvua +13 %

Kasvu/alue:
» Padkaupunki seutu 4,3 milj. +14%
» Jarvi-Suomi 2,9 milj. + 27%

» Lappi 0,6 milj. +42%

» Saaristo 1,9 milj. +20%




= 2,5 miljoonaa matkailij

= 1,5 miljoonaa paivimatkailijaa

= Y|i 590 000 rekisteroitya yopymista/vuosi
(ulkomaiset 90 000 ja kotimaiset 500 000)




Matkailijavirrat 2017

Saksa 17 900 (+ 26%)
Vendja 6 700 (-10%)
Ruotsi 6 300 (+21%)

Iso-Britannia 5800 (+ 1 %)
Yhdysvallat 4 900 (-1 %)
Alankomaat 3900 (+ 61 %)

Viro 3 700 (+8 %)
_____________________ ._ ﬁ’;
Espanja 2 246 [ ENA
Puola3574 (31,1 %)

Kiina (sis. HongKong) 1609 (+7,6 %)
, Japani 1419 (-38,7 % )



e Jyvaskylan seudun markkinaosuus koko maan
yopymisista 2,9 %, suomalaisten yopymisista 4,0 % ja
ulkomaalaisten yopymisista 0,9 %.

* Viipyma Jyvaskylan seudulla:
Ulkomaalaiset 1,9 vrk, kotimaiset matkailijat 1,5 vrk
(keskimaarin 1,6).

e Matkailu suora tyollistavyys: 1 290 henkilotyovuotta

Tarkastelun ulkopuolella matkailutoimialalle tyypilliset sesonkityéntekijit seké
julkisen sektorin alan tyélliset.




Jyvaskylan seudun tarkeimmat

matkailulliset vetovoimatekijat:
> Jarviluonto (profiilina Lakeland)
> Liikunta ja hyvinvointi |
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»Tapahtumat ja teemat (Valon kaupunki)
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”Luonnostaan kestava” e
1) Lyhyet etaisyydet, IiiI&_Igumisen help_pous

“2) Harvinainen yhdistelma urbaaniutta ja u

-'-‘3) Ansioitunut kulttuuriperinnon_ vaallrhls Ssa:
Alvar Aallon arkkitehtuurij Unescon maallmanpermtokohteet

Valinnoiltaan kestava
1) Resurssiviisauteen sitoutunut keskuskaupunki:
kestavat valinnat kehittamisen keskiossa
» Valon kaupunki
» Fiksu liikkkuminen jne.



Fiksut valinnat luontevia myos jatkossa:
kestavan toiminnan mallialueeksi

Biosfaaritunnuksen hakeminen

1) Kilpailuvaltti
2) Matkailullinen vetovoima, globaali matkailutrendi
3) Myonteinen imago ja pehmea arvo

4) Liiketoiminnallinen valinta, profiloituminen

5) Kestavien toimintamallien omaksuminen

6) Osa verkostoa, osa isompaa kokonaisuutta

Uhkana yliturismi?

Kestavan matkailun toteuttaminen on mahdollista kaikille matkailun toimialoille



Kestavan matkailun
tuotteistaminen

e Kestavien valintojen huomioiminen omassa toiminnassa
* Omat tuotteet
e Yhteiset matkailupaketit, erityisesti kv-markkinoinnissa

JYVASKYLA



* Alvar Aalto ja muu kulttuurlpermto
* ’Live like a local’

Luonto ja aktiviteetit

Lahiruoka

visitjyvaskyla.fi

Kuva: Revontuli / Jukka Mustonen



Luovuus tuotteistamisessa —
matkailullisten vahvuuksien yhdistaminen

Elamykset Vuodenajat Laatu  Saatavuus
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Tuotetasolla

-kohderyhmien huomioiminen

Hae Kartalta

Loyda etsimasi
palvelu tai Iahimmat
kiinnostuksen

kohteet kartalta

Matkailuneuvaj
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Jyviiskyléin seudun latuinfosta |5ydét
ajankohtaiset tiedot seudun latujen
kunnosta.
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:s“'--! Olet valveutunut, lamminhenkinen ja valittava.-Sina tiedat mita syot ymmarrat, |
kuinka valintasivaikuttavat suurempiin kokonaisuuksiin. Osaatja haluat
kiinnittaa huomiota ymparistoa kohtaan my6és vapaa-ajalla, rennosti toki.

* Maalaisherkkuja ja riihiunta Varjolassa
* Kierratyskorujen tyopaja Suomen kasityon museossa
e Voimapaiva naisille
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Aalto-matkailun kehittamisen polku

= Tiivis paikallinen yhteistyo ja
yhteinen tahtotila.

= Aallon tuotanto
esille yha laajemmalle yleisolle.

= Kansainvilisten ja kotimaisten matkailijoiden huomioiminen (niiden eri
kohderyhmat).

= Esille”helposti tartuttavassa” muodossa: paketointi ja tuotteistaminen
matkanjarjestajille ja yksittaismatkailijoille.

= Kiinnostavat ja puhuttelevat sisadllot. Tarinat ja paikallinen kulttuuri.

=  Aallon arkkitehtuurin sitominen luontevasti
alueen muihin vahvuuksiin:
luonto, sauna, hyvinvointi, lilkkunta.

Visib



OPASTETUT KAVELYKIERROKSET:
** Aalto andante
** Aalto forte

OPASTETUT BUSSIKIERROKSET:
** Aalto bravo
+* Spirito Aalto

AALTO-RISTEILY JA OPASTUS:
** Aalto e la natura

http://visitjyvaskyla.fi/alvaraalto/opastetut-kierrokset

JYVASKYLA

Photo above: Muuratsalo Experimental House, ©Leena Rossi

Photo under:©Visit Jyvéiskyléd/ Tero Takalo-Eskola


http://visitjyvaskyla.fi/alvaraalto/opastetut-kierrokset

Sauna ja Alvar Aalto

______

/4

g LR
>

EFSFE T

ol
"

”Koe Alvar Aallon ainutlaatuiset kohteet ja Keski-
suomen henkedsalpaavan kaunis luonto samassa
paketissa” ;
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